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O estudo-de-caso analisa a nova abordagem de marketing adotada pela Honda na Fórmula 1, consideran-

do-a um possível breakthrough em marketing esportivo, particularmente em sua vertente contingencial. Seu 

propósito principal é o de se apreciar a concepção da abordagem de marketing escolhida pela empresa, 

suas chances de sucesso e de produ­«o de reþexos positivos na comercializa­«o de seus produtos auto-

motivos, bem como as suas possíveis repercussões junto à concorrência, e mesmo em outros segmentos 

da indústria do esporte.
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